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Warme Worte des Prasidenten,

eine Homestory mit dem Ersatzkeeper,
und ein ortlicher Fleischermeister
tippt den Spieltag. Die Stadion-
magazine der Bundesligisten sind die
letzte Lektire der Fans vor dem Anpfiff.
Doch was taugen die Zeitschriften?
Unser Test auf Herz und Nieren und
Werbung und schlechte Wortspiele hat
einen Uberraschenden Sieger:
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»Die Entscheidungen fallen
erst jetzt.« (Die Redaktion)

Kein Vorwort

»Wenn wir die Tabellen-
fiihrung verteidigen wollen,
bedarf es eines Sieges.«
(Karl-Heinz Rummenigge)

»Selbstverstandlich,
wir streuen uns nicht Sand
in die Augen.« [Rudi Véller)

»Wo die Griin-Weifen am
Ende der Saison stehen,
werden wir nach dem
letzten Spieltag sehen.«
[Die Redaktion)

Starke Interview-Strecke,
immer wieder einzelne
Glanzlichter wie das
Weisweiler-Portrat. (5,5)

Elegantes Oszillieren
zwischen Infos, eigenwilli-
gen Rubriken und subtilen
Querverweisen. (&)

Vielfalt in den Formaten:
Round-Table-Gespréche,
innovative Interviews,

Ein Tag mit ..., Portrats. (4)

Inhaltlich iberzeugend, viel-
faltige Formate, stimmige
Texte. Hin und wieder zu viel
PR-Sprech. (5)

Informative Texte, aber
Schwachen in der Struktur,
z. B. unvermittelter Wechsel
zum Frauenfupball. (3,5)

Das Heft besticht durch den
durchgestylt-magazinigen
Auftritt: atmospharische
Doppelseiten, passende
Fotos zu den Storys. (6]

Grandioser Start mit gropfor-
matigen Fotos. Spater leicht
zerfasert, auch weil die Typo
durchgangig kursiv gehalten
wird. (&)

Ausgewogene Mischung
zwischen Spielszenen und
Eigenproduktionen. Grafik
etwas zu kunterbunt, Vor-
spanne zu lang. (4,5)

Aufgerdaumtes, nicht zu
buntes Layout. Hochklassige
Fotos. Fehlende Vorspénne
bei kleinen Texten sorgen fiir
Verwirrung. (&,5)

Fotos erstklassig, Grafik
ordentlich. Einsames High-
light: Portratstrecke. Nega-
tiv: farblicher Wildwuchs bei
den Uberschriften. (&,5)

B4 Seiten, davon
32,5 Seiten Werbung,
Quote: 42 %. (&)

60 Seiten, davon
17 Seiten Werbung,
Quote: 28 %. (5]

100 Seiten, davon
30,5 Seiten Werbung,
Quote: 30,5 %. (&)

72 Seiten, davon
20,5 Seiten Werbung,
Quote: 27 %. (5)

76 Seiten, davon
15,5 Seiten Werbung,
Quote: 20,5 %. (6)

Die Uberschrift »Fiir den
Nachwuchs eine Fahne«
gehdrt, wenn auch unfrei-
willig, schon zu den
heftigeren Entgleisungen.
Ansonsten rundum serids. (&)

Beweist man mit den Texten
und den Rubriken Mut zur
Andersartigkeit, verlieren
sich die Uberschriften in der
nichtssagenden Grauheit der
Sprache: »Gleich und doch
verschieden« Oder »Alte Da-
me mit jungem Gesicht. (3)

Weniger das Problem als
bisweilen zu brachiale
Vereins-PR: »FC Bayern auch
im Internet spitze« oder
»Rekorde, Rekorde, Rekorde.
Positive Entwicklung halt
anu« zur Jahreshauptver-
sammlung. (&,5)

Das wenig liberraschende
»Kulinarische Heimspiel« bei
Wolfgang Holzh&users Be-
such in der Bayer-Vorstands-
kiiche geht als l4ssliche
Siinde durch. Ansonsten eher
zu vorsichtig. (3)

Bisweilen rutschen die
Eigenwerbungs-Texte auf
Aldi-Prospekt-Niveau: »Vom
Brétchen bis zum Fisch -
alles frisch«. Und wo ist noch
mal die Kasetheke in der
VW-Arena? (2,5]

Kolscher Kliingel: 83 Seiten
FC-Sause und nur eine fiir
den Gast. Keine Taktik, kein
Interview. Nur ein Text iber
die Lage im Verein. Der ist
allerdings richtig gut. (3,5)

Hier wird nicht nur der
Verein portratiert, die Taktik
erklart, sondern auch der
Gastetrainer im Interview
befragt. (5]

Ausfihrliche Vorstellung.
Besonderheit: vierseitiges
Interview mit einem Spieler
des Gegners. (5]

Mehr als nur die Pflicht. Der
Gegner wird ausfihrlich auf
drei Seiten vorgestellt, das
Hinspiel rekapituliert und ein
Direktvergleich angestellt.
|4,5)

Stimmiges Portrat des
Gastvereins, anstatt eines
Interviews ein Portrdt des
Trainers. Mehr Abwechslung
in den Formaten wiirde gut
tun. (3,5)

Fragebogen, Fan-News und
Portrdt eines besonderen
Fans. Mehr geht nicht. [6)

Portréts von Fanklubs und
jingeren Fans. Leider oft zu
austauschbar. (3)

Kurznachrichten, Fanklub-
Vorstellung, Kleinanzeigen.
Nicht mehr, nicht weniger (3)

Lebendige Doppelseite mit
Interview und Riickblick auf
Fanaktionen. &)

Drei Seiten, darunter ein von
Fans verfasster Auswartsbe-
richt. Immerhin. (&)

Rheinische Frohnaturen?
Denkste! Grenzdebil ist dafiir
die Rubrik »Post an Hennesu,
wo Sauglinge dem Geipbock
schreiben. (3)

Grofter Sport: Wenn Frank
Goosen lber seine Nichte
schreibt, die in Pinola ver-
knallt ist. [5,5)

Beckenbauers Spriiche

auf der JHV gesammelt,
ansonsten Fehlanzeige.
Dafiir unfreiwillige Komik im
Kleinanzeigenteil. (2)

Nicht die Starke des Bayer-
Magazins. Immerhin darf
aber Sportjournalist Frank
Quednau glossieren. (3)

Offiziell gelacht wird wenig,
trotzdem lustig, wenn Mame
Niang liber die Verkehrschil-
der meckert: nimmer dieses
Rechts-vor-links.« |3)

Doppelseite mit Spielern am
Ball zum Heraustrennen. (3]

DIN-A3-Poster - zumeist
mit VfL-Profi. Seltener: Fan-
Kurven etc. (4]

Zweifach-Ausklappposter in
der Heftmitte. (6)

DIN-A3-Spielerposter zum
Herausnehmen: Motive oft
08/15-Bilder. (3,5)

Spielerposter in DIN A3.
Motiv aber eher unspektaku-
Lar. (4,5)
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Hier schreibt der
Prasident noch selbst:
Schlimmster Satz

im Editorial

»Gegen das Starensemble
von der Isar kann unser
Team nur gewinnen.«

(Die Redaktion)

wich freue mich, Sie zur
heutigen Begegnung im
Dietmar-Hopp-Stadion
begriifen zu diirfen.«
Jochen A. Rotthaus)

.Mit dem Team aus dem
Ruhrgebiet haben wir eine
sehr kompakte Mannschaft
zu Gast.« (Huub Stevens)

wGlauben Sie mir, wir sind
auf einem guten Weg, der
aber auch Zeit und Geduld
braucht.« [Arne Friedrich)

Magazin oder
Programmheft:
Die Qualitdt der Texte

Lockere, versierte Schreibe.
Richtig gut wird das Heft,
wenn es sich Randgeschich-
ten dffnet. (&)

Man spiirt: Die Hoffenheimer
wollen gefallen. Sauberer,
dadurch aber steriler Journa-
lismus. |3,5)

Langere Texte fehlen, aber
viel Abwechslung, interes-
sante Themen, Uberschriften
Oberraschungsarm. (4,5]

Interviews und Hintergrund-
berichte informieren umfang-
reich. LesespaP kommt nur
selten auf, [2,5)

Optische Uberlegenheit:
Gestaltung und Fotoaus-
wahl

Uberladenes Cover erinnert
an alte »Sport-Bild«-Hefte.
Innen aufgeraumt, passable
Fotos, mitunter Sparkassen-
Broschiiren-0ptik. (3]

Auch hier klar durchstruk-
turiert. Wenige, dafir
starke Bilder. Besonders die
Doppelseite snlmpressionen«
zum Einstieg. (5)

Aufgeraumtes Layout,
gute Fotos, vor allem beim
Portrat. Bebilderung lasst
im letzten Heftdrittel nach,
wirkt dann lustlos. (4)

Bunte Aufmacher und rasan-
te Spielszenen. Ideal zum
Durchblattern. Nur in den
Kleinteilen Schnappschuss-
Niveau. [4,5])

Sind gleich wieder zuriick:
Verhiltnis Inhalt/Werbung

82 Seiten, davon
27 Seiten Werbung,
Quote: 33 %. (&)

44 Seiten, davon
12 Seiten Werbung,
Quote: 27 %. [5)

116 Seiten, davon
41,5 Seiten Werbung,
Quote: 36 %. (3)

100 Seiten, davon
36 Seiten Werbung,
Quote: 36 %. (3]

Lattek in love:
Schlechte Wortspiele

Gekonnt mandvrieren sich
die Schreiber um jedes
Phrasen-Napfchen. »Nach
oben geht nichts mehr, nach
unten auch nichts«, ist da
noch das ausgelutschteste.
In der Glosse findet man
gar das eine oder andere
Bonmot. |4,5)

In der Hoffenheimer SAP-
Sachlichkeit ist kein Platz
fir abstrusen Schwachsinn.
Sprachlicher Wagemut
versteckt sich hdchstens

in der Werbung. Dafiir
entschadigen jedoch schéne
Rubriken wie sUnterwegs
mit ...« (4,5])

wLiebe geht unter die Haut«
iber Tattoos? Google-Ein-
trage fiir diese Uberschrift:
8563 087 307. Ansonsten
mehr Mut zur schiefen Meta-
pher, Interview-Schlagzeilen
wie »Wir befinden uns in
einem Lernprozess« sind ein
bissel droge. (3,5)

Alles sehr serids. Es wird auf
Brachialwortwitz verzichtet.
Nur bei den Uberschriften
[»Gesamtbilanz wieder
ausgeglichen«) wiirde ein bis-
schen Mut zur Extravaganz
nicht schaden. (3,5)

Zu Gast bei Freunden:
Vorstellung des Gegners

Auf fiinf Seiten gibt es Wis-

senswertes lber den Gegner.

Leider weifl man oftmals
schon alles, wenn man die
Uberschrift gelesen hat. (3)

Willkommen in Hoffenheim:
Die Gastmannschaft wird
intensiv analysiert. Dazu
gibt es alle Fakten und ein
Interview mit dem Trainer.
Vorbildlich. (6)

Obere Tabellenhalfte: Der
Gegner wird auf drei Seiten
vorgestellt, das langere In-
terview mit dem Gastespie-
ler gibt es im Netz. (4)

Der Gasteblock ist gropzigig
gestaltet: Ausfiihrliches
Vereinsportrat und Interview
des Starspielers. (4,5)

Scheif-Stimmung:
Prasenz der Fans

Sieht sehr nach »11Freun-
de«-Stammplatz aus. Doch,
besser gut geklaut ... (4,5)

Manchmal rollt die blau-
weifle Karawane, doch eine
Fanseite gibt es nicht. (1,5

Fanf Seiten, mehr Platz
bekommen die Anhanger
nirgendwo eingeraumt. (5)

In der nFanfare« haben die
Fans das Wort. Aber nur eine
Doppelseite lang. (3)

Da lacht Jérg Dahlmann:
Humor im Heft

Kommt ohne Bierzeltwitze
aus. Wer allerdings humo-
ristische Einschiibe sucht,
muss schon zwischen den

Zeilen lesen konnen. (&)

In der Rubrik «Querpass«
werden globale Skurrilitaten
verklappt. Der Humor kommt
hier als halbgarer Sarkasmus
daher. (1)

Humor? Halt man im »HSV-
Live« flr verzichtbar. Nicht
einmal das Bemiihen um die
leichtere Form ist erkennbar.

M

Witzig ist anders. Unfreiwllig
gaga wirkt hochstens die
wHerthinhow«-Kolumne. Hier
schreibt das Maskottchen
noch selbst. (2,5]

nKickera-Starschnitt:
Poster und Gimmicks

Poster ist etwa DIN AL,
Spind-kompatibel, firs
Kinderzimmer zu klein. (3]

DIN-A3-Poster in Panini-
Optik. Altbacken, aber
immerhin. [3)

Poster im DIN-AL-Format
zum Herausnehmen in der
Heftmitte. [4)

Poster ist ins Heft integriert,
gute Motive. (5,5)

Gesamtwertung
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»Wir miissen versuchen,
gemeinsam aus dem Tief
herauszukommen.«

|Hans-Hermann Schwick)

»Mit etwas Fantasie hatte
einiges anders laufen kén-
nen, aber leider zahlt nur die
Realitat.« (Jirgen L. Born)

»in jedem dieser Spiele
brauchen wir eure Hilfe.«
[Steffen Korell)

Kein Vorwort

»Wir werden unseren
Konsolidierungskurs weiter
fortsetzen.« [Hubert H.
Raase)

Faible fiir abseitige Themen
und ungewdhnliche Formate.
(5]

Spannende Interviews mit
den griin-weifien Bekannten,
besser macht das der Lokal-
sport auch nicht. (5)

Kein Seite-3-Feuilleton, aber
solide und informativ. Gut:
der abwechslungsreiche
Hefteinstieg. (4]

Leichtfiipige Jonglage mit
Formaten und Themen. Und:
Der Blick geht auch liber den
Vereins-Tellerrand. (5)

Es werden die gangigen
Rubriken absolviert, ohne
richtige Ausreifer nach oben
oder unten. Solide. (3)

Mit Hohen und Tiefen:
Eindriickliche Portratstre-
cke, im Restheft zu viele
Spielszenen. Coverbilder
sind beliebig. (3,5]

Die Optik ist eine Kaleido-
skop-Zeitreise in die 80er,
die mit samtlichen Sehge-
wohnheiten der Leser bricht.
Anstrengend. [1,5)

Innovatives, weil grafisches
Cover, Nicht gut: Zeilen-
abstand der Texte zu grof,
unschdne Neigung zur
Infografik. (3)

Fotos, Texte, Uberschriften,
Werbung. Die Seiten sind
oft véllig iberladen, die

gut gewdhlten Bilder gehen
unter. Schade. (2,5)

Fir die Optik gilt: ein paar
nette Bilder, keine echten
Hingucker, aber auch keine
Bleiwiisten. Ideal zum ent-
spannten Blattern. [3)

68 Seiten, davon
25,5 Seiten Werbung,
Quote: 37 %. (3]

80 Seiten, davon
20 Seiten Werbung,
Quote: 25 %. (5]

76 Seiten, davon
32 Seiten Werbung,
Quote: 42 %. (2)

88 Seiten, davon
27,5 Seiten Werbung,
Quote: 31 %. (4]

52 Seiten, davon
22 Seiten Werbung,
Quote: 42 %. [2)

Wenig zu beanstanden:

Nur »Klassiker mit Klasseu
zum U23-Heimspiel gegen
Preufien Miinster riecht nach
unredigiertem Lokalsport.
(&,5)

Voon »Naldo - hinten rdumt er
ab - vorne schenkt er einl«
bis »Schaaf neuer Boot-
schafter der Seenotretter«
ist hier alles maglich. Fips
Asmussen wiirde sich vor
Lachen auf die Schenkel
klopfen — aber auch nur der.
Zahlen, bitte! (1,5)

Unauffalliges Erscheinungs-
bild. Mitunter Neigung zur
erwartbaren Uberschrift

der Preisklasse »Ich méchte
helfen, aufzusteigen«
[Interview Roberto Colautti).
Sag blop. (3)

Fast kdnnte man meinen,
das Heft habe den Anspruch
eines Almanachs. Seiten-
weise Zahlen und Tabellen.
Alles drin, alles sachlich. Fiir
Unfug fehlt da scheinbar die
Zeit. Texte und Uberschrif-
ten sind von liebenswiirdiger
Harmlosigkeit. (3,5)

Da suchen die Karlsruher
1894 Griinde, warum sie in
die Bundesliga gehoren. Das
hatte lustig sein kénnen.
Doch dann: »Weil Eiche den
Gegner glauben |3sst, dass er
im Wald stehtu. So wurde es
nur ein Grund dagegen. (3,5)

Die Standards werden
bedient, wenig Neues. Dafiir
bestandig ein hochkaratiger
Gastefan im Interview. (&)

Wenig Platz fir zu viele
Fakten: Das Portrat des
Gastes ist oft uninspiriertes
Analyse-Rodeo. Nur optisch
[Freisteller] wird er ange-
messen prasentiert. [2,5]

Vorbildlich. Ausfiihrliche
Prdsentation des Gegners,
Interview mit Gastspieler,
dazu die Statistik. Auper-
dem: Reisetipps fiirs ndchste
Auswartsspiel. (5)

Die Frankfurter lassen einen
Spieler des Gastes zu Wort
kommen, stellen den Verein
sonst aber nur in »Kickera-
Sonderheft-Optik vor: Kader
und Daten. Zwiespaltig. (3)

Badische Routine: Auf

zwei Seiten gibt es ein
Mannschaftsfoto, einen
informativen Report und alle
Infos zum Gegner. (4,5)

Hinten im Heft versteckt,
Pflichtiibung. Uninspirierte
Aufmachung. (2)

Baby-Fotos und Kleinanzei-
gen: Eine Provinz-Wundertii-
te von Fans fiir Fans. (5,5)

Zwei Doppelseiten. Etwas
weniger Pathos wére aller-
dings ratsam. (3,5)

Die Fans tauchen immer mal
wieder auf. Als Farbtupfer.
Wenig befriedigend. (2)

Die »Mixed-Zone« soll eine
Fan-Plattform bieten. Auf
einer halben Seite. (2)

Die grofte Starke: Kein
anderes Stadionmagazin
kommentiert den Bundes-
liga-Alltag mit so viel Witz
und Selbstironie. (6]

Neben den Wortspielentglei-
sungen eher nordisch-unter-
kiihlt. Ein Heft wie Thomas
Schaaf: Der Humor ist gut
versteckt. (2,5)

Lobenswert, dass »]iinter«
den Rausschmeifer spielen
darf — kdnnte aber deutlich
weniger betulich daherkom-
men. (3]

Dass Karikaturen berihmter
Fufballer dber ihren Zenit
hinweg sind, beweist der
Comic »Im Adler-Olymp«
eindrucksvoll. Frdstel. (1,5)

Die Badener gehen ja zum
Lachen in den Keller. Und
auch hier haben sie die
Pointen zwischen den Zeilen
versteckt. Vielleicht. (2)

Fehlanzeige bislang, Poster
sind aber nangedachtu, teilt
die Redaktion mit. (1)

DIN-A3-Poster von Stars in
Aktion in der Heftmitte. (5]

Spielerposter. Auch hier wie
berall: langweiliges Motiv.
(%)

Das Highlight: Riesenwen-
deplakat. Vorne Spieler-,
hinten Heimspiel-Poster. [6)

Schwarz-weifle Gesichter in
strahlend blauen Trikots. Das
ist fast schon Kunst. [5)
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Hier schreibt der
Prisident noch selbst:
Schlimmster Satz

im Editorial

»Wir sollten nach vorn
schauen und die Zukunft
gestalten, anstatt in der
Vergangenheit zu leben.«
(Josef Schnusenberg)

»Sie werden sich iber die
jungsten Erfolge gefreut ha-
ben.« [Christian Hochstatter)

nLiebe Stadionbesucher, ich
wiinsche ihnen einen unter-
haltsamen Fufballnachmit-
tag.« [Horst Heldt)

Kein Vorwort.

Magazin oder
Programmheft:
Die Qualitat der Texte

Durchschnitt. Keine
sprachlichen Highlights, aber
solide. Gut: Rickblicke in die
Schalker Historie. (3,5])

Konnte als Stadionheft-
Schablone dienen. Wenig
Abseitiges, kaum eigene
Ideen, Texte drige. (2,5)

Faktische Langeweile, aus-
tauschbare Allerweltszitate,
biedere Texte. (2]

Die wenigen auffindba-

ren Texte sind passabel
geschrieben. Aber Quantitat
schlagt Qualitat. (1)

Optische Uberlegenheit:
Gestaltung und Fotoaus-
wahl

Schwachpunkt: Kaum Varia-
tionen bei Uberschriften und
Fotogrifen. Nett: die Rubrik
»Anzeigetafel« mit schreien-
den Schalkern. (3]

Die Cover sind die Wieder-
kehr des Immergleichen.
Gelungen: das letzte Spiel
als Fotostory erzdhlt. Rest:
nicht zu Gberladen. (3]

Startet mit gutem Zusam-
menspiel von groPen Fotos
und gropzigig layoutetem
Text. Verliert sich dann
etwas in Werbeseiten. (&)

Alleinstellungsmerkmal:
Zeitungspapier. Ansonsten
viel Durcheinander: kursive
Typen, Schattenwiirfe, wilde
Farbspiele. [2)

Sind gleich wieder zuriick:
Verhiltnis Inhalt/Werbung

92 Seiten, davon
L4 Seiten Werbung,
Quote: 48 %. (1]

76 Seiten, davon
32,5 Seiten Werbung,
Quote: 42 %. (2]

B0 Seiten, davon
34,5 Seiten Werbung,
Quote: 43 %. [2)

64 Seiten, davon
34 Seiten Werbung,
Quote: 53 %. (1)

Lattek in love:
Schlechte Wortspiele

Der Kreisel setzt iiber-
schriftentechnisch auf den
Charme gut abgehangener
sid-Meldungen im Subjekt-
Pradikat-0bjekt-Stil.
wChristian Pander verlan-
gert Vertrag bis 2011« und
nCarlos Grossmiiller hat
ehrgeizige Ziele. (3]

In der Farblosigkeit der Texte
haben Wortspiele keinen
Platz. Gelegentlich traut
man sich in Bildunterschrif-
ten an phrasierte Satze wie:
wHashemian - der Hub-
schrauber auf Tieffluge. (2]

Texte und Uberschriften sind
50 harmlos wie ein Fecht-
kampf mit Q-Tips. Beispiele
geféllig: »Der Ehrenprasident
wurde 75« und »Hitzlsperger
beim Kinderradio«. (2)

Wie betitelt man ein Heft,
in dem der Einzug ins
DFB-Pokalfinale gefeiert
wird und einem wirklich gar
nichts mehr einfallt? Genau:
»Berlin, Berlin, wir fahren 4
nach Berlin!« (2]

Zu Gast bei Freunden:
Vorstellung des Gegners

Ausfiihrliche Statistik zum
Gegner, dazu ein passables
Teamportrdt. Auferdem Be-
ziige zum Spiel in mehreren
Artikeln. Vorzeigbar. (4,5)

Auf drei Seiten Portrats
von Spielern und Trainern.
Sachlich und niichtern wer-
den Informationen serviert,
die man bereits hundertmal
gelesen hat. 2)

Emotionslose Portrats

der Gastemannschaften:
Denroch bendtigt man dafiir
drei Seiten. Dann noch eine
mit Historie, in der Statistik
verschriftlicht wird. (2,5)

Der Gegner wird so knapp wie
moglich abgehandelt. Eine
Seite mit den notwendigen
Statistiken und Informatio-
nen, mehr aber auch nicht.
(2

Scheif-Stimmung:
Prasenz der Fans

Pinnwand, Fanfotos,
Dachverband - gelebte
kénigsblaue Routine. (&)

Die Rubrik »Fan of the
Match« portratiert 96er mit
ihren Hobbys. (3,5)

Mitten im Anzeigendschun-
gel: Fotos von Hunden und
Babys in Fanartikeln. (1)

Zwei Seiten Fan-Infos. Das
ist ordentlich und durchaus
informativ. (4,5)

Da lacht Jdrg Dahlmann:
Humor im Heft

Kein durchgehendes Stil-
element, aber immerhin darf
Charly-Neumann-Epigone
»Erwin Koslowski« palavern.
13

Etwa so lustig wie ein
Mensch-argere-Dich-nicht-
Spiel mit sich selbst. Immer-
hin: Fast alle fotografierten
Personen lacheln. (2]

Beim Text »Riesen-Schreck
fiir Fensterknackeru
schmunzelten wir kurz. Bis
wir erkannten: Eine Anzeige
fiir Alarmanlagen. (2,5)

Hiibsch die Humor-Rubrik:
»BVB-Aktie ist Chart der
Wocheuw. Da lacht der Aktio-
nar. Ansonsten ist Humor
Fehlanzeige. (1)

nKicker«-Starschnitt:
Poster und Gimmicks

Nicht vorhanden. (1)

Poster in der Heftmitte.
Motiv fast immer gleich:
Spieler mit Ball. (&)

Spieler auf DIN-A3-Poster
in Bravo-Boy-Asthetik. Zum
Anschmachten. &)

Sahe irgendwie komisch aus,
ein Zeitungsposter. Gibt es
deshalb nicht. (1)

Gesamtwertung

23

21

20

14,5




